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Kodel sunku jsilieti j kulturinj gyvenimg (dalyvauti, savanoriauti)?

Pagrindinés kliotys, dél kuriy sunku jsilieti | kultGrinj gyvenimaq, dalyvauti kultUrinéje veikloje ar joje savanoriauti, per

pastaruosius 12 ménesiy
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Nepakanka informacijos -B]“}E%
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Ribotas pasirinkimas 11%0
Prastos kokybés kultdring veikla vietovéje - E%
Metinkamas, nepatogus kultiiros jstaigy darbo laikas - 4%35
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Mei viena 52;%6
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Kulturos paslaugy prieinamumo pokytis

KULTUROS PASLAUGU PRIEINAMUMAS BENDRAI -12 p.p. i
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Kulturos paslaugy kokybes vertinimas ir pokytis

ESAMOS KOKYBES VERTINIMAS
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W StatistiSkai reikSmingai mazesné reikSmé nei 2014 m.
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Kultdiros vartotojy tipologija 2014
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KultTiros vartotojy tipologija 2014 - 2017

6. 39

Ribojami, bet besidomintys

Vartojantys, bet ribotai
dalyvaujantys

Nusivyle ir apatiski
kultorai

Aktyvus kultiros
mylétojai ir puoselétojai

Masines kultoros vartotojai




BAZINIS ELGESIO KAITOS MODELIS

L Remiantis Ajzen ir Fishbein
Komunikaciné

Poveikio eiliskumas gali keistis..
pvz. nes elgesj tiesiogiai gal poke|s’r| pvz. euro jvedimas..

Taciau... socialinis marketingas siekia ilgalaikiy elgesio pokyciy,
pokycCiy ,i$ vidaus” (nuostatos, vertybés), nei ,,is iSorés* (teisiné aplinka
ir pan.)

ISoriniai faktoriai gali turéti poveikj vidiniams elgesio kaitos motyvames,
taciau... Tik vidinés motyvacijos sglygoti elgesio pokyciai yra ilgalaikiai




masines kulttros vartotojai 3 9%

demografija, psichografija

< | R @ 5

30% 289, 5 6% 35% 45%

aukstesnysis darbininkai santuokoje, pajamos didziyjy miesty
gyvena kartu 351+ EUR gyventojai

tiki, bet nepraktikuoja 20%

. \VA . . ngn 15%
didzivojasi pilietybe 2. /\/\’
nelinke pasitikéti laimingi 2,
geros dvasines sveikatos 1519 2029 3039 4049 50-59 60-63 70+




masines kulttros vartotojai 3 9%

dalyvavimas ir vartojimas




aktyvus kulturos myletojai ir puoselétojai 2 8%

demografija, psichografija

A

68% 41% 31% 35% 23% L 4% 31%
Lbaltosios moksleiviai, didmiesciy namy ukyje

moterys aukstasis viengungiai o= : Al L B
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linke pasitikéti
tiki ir praktikuoja asmenines kligtys 20,0%
] A\ | ] u EpE 1 ,ﬂ%
didzivojasi pilietybe 7 \_,\’
balsuoja [aimingi 5,0%
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kl_jrybingi stiprina korybinguma 15-19

ir patriotiskuma
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aktyvus kultliros mylétojai ir puoselétojai 2 8%

dalyvavimas ir vartojimas
beveik 1 O % i




vartojantys, bet ribotai dalyvaujantys

nedirba, iesko vidurinis ir
darbo zemesnis
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demografija, psichografija

B @

39% 47 %

pajamos santuokoije,
201-350 EUR gyvena kartu

kultirine veikla — nestiprina
kGrybingumo ir patriotiSkumo
linke didziuotis pilietybe
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vartojantys, bet ribotai dalyvaujantys 7%
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ribojami, bet besidomintys 5%

demografija, psichografija

47% 39%

moterys pensijoje vidurinis pajamos <200 EUR namy tkyje 1

30,0%

néra korybingi o0
kultoriné veikla —nestiprina kirybingumo /\/\/

asmenines kliotys 0%

netenkina pasiula, prieinamumas 1519 20-29 3039 40-49 5059 60-63 7o+
prastesne dvasine sveikata
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nusivyle ir apatiski kulttrai

demografija, psichografija
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KULTURQOS ,,VARTOJIMAS"

dél besiplecianciy virtualios informacinés erdves galimybiy bei auganciy vartotoju poreikiy
paslaugy kokybei bei ju pateikimui mazéja muziejy, galerijy ir parody lankymas. Sio
poreikio tenkinimg perima TV, internetu prieinama informacija: stebima kultiros produkty
vartojimo migravimo j virtualiq erdve tendencija. Archyvy paslaugy vartotojy dalis —
kritiskai maza ir islieka mazejanti. Kulturos prieinamumas gyventojams — sumazejes.

* 7~ REKOMENDUOJAMA:

perzvelgti muziejy, parody, galerijy koncepcijas, pritaikant jas Sivolaikiniams,
dinamiskiems, interaktyviems vartotojy poreikiams

rengti vietinio turizmo skatinimo ir palaikymo programas, pritaikant jas ir
ugdymo, neformaliojo Svietimo tikslams

numatyti, organizuoti ir palaikyti kultdros paslaugy plétimagsi j virtualig erdve,
kuriant vartotojams patrauklius, interaktyvius kultiros produktus

iS esmeés perzvelgti archyvy paslaugy teikimo bei informacijos sklaidos
gyventojams koncepcijg

Mazinant kultdrine atskirtj, organizuofti jvairias ,,akcijas”, priemones ir pan.,
siekiant didinti kultiros prieinamumgq visuomenei




DALYVAVIMAS KULTUROJE

Nors vienoje kultGrinéje veikloje per pastaruosius 12 ménesiy dalyvavo 23% Lietuvos
gyventojy. reikimingiausici iSaugo gyventojy dalyvavimas socialinivose tinkluose

Dar trecdalj (34%) gyventojy potencialiai galima pritraukti dalyvauti kultGrinése veiklose.
Scenos, vaizduojamojo meno bei amaty sritys turi dziausiq dalyviy skaiciy ir
augimo potencialq. Dalyvavimui patraukliir filmy, video kdrimo veikla.

<+ REKOMENDUOJAMA:

1) kurti efektyvias jtraukimo | dalyvavimqg kultiroje priemones - kultoros turinio,
kulturos jstaigy ir institucijy paskyras socialinivose tinkluose (pvz.: LNMMB
paskyra Facebook socialiniame tinkle)

2) scenos, vaizduojamojo meno bei amaty sriciy pagrindu/ turiniv kurti ir
finansuoti bendruomeniy projekius (ypac regionuose). Panaudojant viesyjy

biblioteky tinklg ir tikslinj finansavima, jgalinant gyventojus uzsiimti filmy ir video
korimu, suteikiant jiems reikiamas zinias, jrankius.
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PASITENKINIMAS KULTUROS
PRIEINAMUMU IR KOKYBE

Kulturos paslaugy prieinamumas Lietuvos gyventojams 2014-2016 mety laikotarpiu
sumazejo.

2017 metais geriausiai Lietuvos gyventojams prieinamos yra viesyjy biblioteky
paslaugos. Jos taip pat vertinamos kaip kokybiskiausios.

Sunkiausiai Lietuvos gyventojams prieinami scenos meno renginiai. Gyventojai
taip pat prasc€iau vertina scenos meno renginiy, vaizduojomyjy meny ir amaty bei
muziejy paslaugy kokybe.

Tiriamuoju laikotarpiu daugumos kultUros paslaugy ir produkty kokybeées pakelti
nepavyko (iSskyrus knygy, spaudos, kino filmy ir viesyjy biblioteky paslauguy).

kultiros sriciy prieinamumo vertinimas tiesiogiai korelivoja su gyventojy
amziumi bei pajamomis: kuo jaunesnis ir kuo aukstesnés pajamos — tuo geriau vertina
kultGros prieinamumag, ir atvirksCiai. Kurti, palaikyti ir skatinti kultGros prieinamumo didinimo
programas vyresnio amziaus ir mazesnes pajamas turintiems gyventojams

KultGros paslaugy prieinamumo sumazeéjimas tik dar labiau padidino kultdrine
atskirtj tarp Lietuvos gyventojy. Nors scenos meno renginiy prieinamumas sumazéjo
labiausiai, Siy renginiy lankymas pakilo. Tai reiskia, kad dalis gyventojy galimybeés lankytis
scenos meno renginivose neteko visai, o finansiskai stipresni gyventojai scenos meno
renginivose pradejo lankytis dazniau.
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KULTURA IR JOS POVEIKIO VEIKSNIAI

KultUros poveikio veiksniai: nedalyvavimo priezastys, fikéjimo, piliefiskumo ir politinio
aktyvumo klausimai, dvasinés sveikatos ir laimes jausmo klausimai, atvirumas ir pasitikéjimas
Zmonémis, kUrybiskumas ir pan.

Vaistybés pazangos sirategijoje Lietuva 2030

tik didesnis Lietuvos gyventojy
dalyvavimas kultGroje ir jos vartojimas uztikrins didesnj kGrybingumaq, saviverte,
pasitikéjimg valstybés institucijomis ir kt.

NUSTATYTA:

RysSys tarp dalyvavimo kultliroje ir patriotiSkumo, politinio aktyvumo, pasitikéjimo
aplinka, laimés jausmo, dvasinés sveikatos ir kdrybiSkumo vertinimo _yra, taciau
DALYVAVIMAS KULTUROJE YRA SIU VEIKSNIY PASEKME, NE PRIEZASTIS. T.y.
kultGroje Zzmonés dalyvauja todél, kad jie yra laimingi, dvasiSkai sveiki, pasitikintys
aplinka, kirybiski, pilietiSkai ir politiSkai aktyvis, ne atvirksciai

kultiira néra vienintelis pasididziavimui pilietybe, pasitenkinimui sveikata ir laime ir

pan. jtaka turintys veiksnys
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Socialinés informacijos centras
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