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Darbo santrauka

Remiantis pereinamojo laikotarpio rezultatais galima pasakyti, kad
strukttiriniy veiksniy poveikis ir ilgalaikio ekonomikos augimo prielaidos neatsiranda
savaime. Ekonominés politikos nustatymas ir rinkg palaikanciy institucijy sukiirimas
lemia tai, ar ekonomika sugebés iSnaudoti struktiirinj augimo potencialg. Pereinamojo
laikotarpio Lietuvos ekonominiai tyrimai taip pat rodo, kad ekonomikos posikis,
leidgs sékmingai pertvarkyti @ikj ir pasirengti konkurencijai i§sivyséiusioje ES rinkoje,
buvo i§ esmés nulemtas technologinés pazangos, kuri, nors apima daug veiksniy,
tokiy kaip naujy ziniy jgijimas, naujy gaminiy ir paslaugy diegimas, naujy rinky
suradimas, pazangiy technologiniy ir rinkodaros sprendimy jdiegimas, rinkos
infrastruktiirg palaikanciy institucijy sukiirimas, yra vieno proceso — zmogiskojo,
intelektinio kapitalo sukaupimo padarinys. Dar vienu ekonomikos augimo Saltiniu
pereinamuoju laikotarpiu tapo iStekliy perkélimas i$ nelabai nasaus Zemés tkio ir
pramongés | efektyvesnj paslaugy sektoriy, atsiradus daugybei nedideliy naujy privaciy
jmoniy.

Toks palyginti spartus reformy procesas brangiai kainavo socialiniu pozidriu,
nes valstybés politika buvo orientuota | materialiy investicijy skatinimg, o tai lémé
nepakankamas investicijas ] zmogiskaji kapitalg. Dabar pagrindinis Salies ekonominés
politikos riipestis yra surasti budus ir priemones, kurie sudaryty salygas kuo daugiau
Zzmoniy pasinaudoti atsiradusiomis naujomis galimybémis ir uztikrinty greitg
gyvenimo lygio kilimg artéjant prie ES standarty.

Siekiant $io tikslo, verta pasinaudoti pereinamuoju laikotarpiu pasiteisinusiais
ekonomikos augimo veiksniais, t.y. gebéjimais perimti pazangig informacijg ir ja
remiantis sukurti bei realizuoti naujas idéjas. Salies ekonominés politikos sékmé taip
pat priklauso nuo tarptautinés ekonominés aplinkos.

XXI amziuje ekonomikos pobiidis keiciasi, daugéja kurybinj darba dirbanciy
Zmoniy, ir jie sukuria didesn¢ pridéting verte. Mazai ir atvirai Lietuvos ekonomikai
sunku atsiriboti nuo globaliajame pasaulyje jsigalin¢iy funkcionaliy darbo
pasidalijimo tendencijy. Kirybiniams darbuotojams reikia daugybés juos
aptarnaujanciy techniniy darbuotojy, todél ekonomiskai stipresnés Salys linkusios
perkelti techninius darbus j pigesnés darbo jégos Salis. Pavyzdziui, Skandinavijos
Salys jau perkelé nemazg dalj techniniy darby j Baltijos Salis.

Kirybinis darbas kuria didesne pridéting verte ir suteikdamas ilgalaikj

konkurencinj pranasuma sudaro prielaidas sparc¢iai augti pajamoms, todél akivaizdu,



kad Lietuvos ekonominé politika turéty labiau skatinti kiirybinj darbg nei techninj,
kad kurybinis darbas sudaryty vis didesn¢ ekonomikos dalj.

Juolab kad Lietuva turi palankias salygas tokiai politikai jgyvendinti.
Daugiausia nuo ES Saliy Lietuva atsilieka plétodama tas ekonomines veiklas, kurios
sukuria terpe rastis naujoms idéjoms, kita vertus, tai reiskia, jog Sioje srityje Lietuva
turi didelj nepanaudotg potencialg. Smulkus ir vidutinis verslas, pereinamuoju
laikotarpiu tapgs varomagja ekonomikos augimo jéga, kiirybinés ekonomikos
salygomis turi dar geresnes galimybes plétotis — kiirybiniy projekty jgyvendinimas
nereikalauja dideliy kapitalo investicijy. Reikéty tik pazymeti, kad kiirybingi Zmonés
linke persikelti gyventi ten, kur jy talentai yra pripazjstami, todé¢l reikia moketi
jvertinti Salies kiirybinj potencialg.

Lietuvoje kiiryba paprastai suprantama siaurgja, gal, galima pasakyti, tradicine
prasme, kaip vaizduojamasis ar scenos menas ir muzika. Valstybei jsitraukiant j
modernesng¢ Europos ekonoming erdve pravartu apibrézti visg Salies kirybinj
potencialg placigja prasme, atskleidziant ir jvertinant jo indélj j Salies ekonomika bei
plétros galimybes.

Sio darbo tikslas yra apibtidinti kiirybines ekonomines veiklas, nustatyti jy
indélj | Salies ekonomikg ir atskleisti veikly galimybes bei potenciala. Kultiiros
statistika yra mazai nagrinéta tema ne tik Lietuvoje, bet ir kitose Salyse. Siuo metu
Europos Bendrijy statistikos biuras (Eurostatas) tik ketina parengti metodines kultiiros
ir kitos kiirybinés veiklos vertinimo nuostatas. Todeél atliekant Lietuvos kiirybiniy
ekonominiy veikly tyrima jos buvo apibréziamos remiantis brity mokslininky
rekomendacijomis.

Pirmoje darbo dalyje jvertinamas kiirybiniy ekonominiy veikly indélis j Salies
ekonomika remiantis Lietuvos statistikos departamento duomenimis.

Lietuvos statistikos departamento duomenimis, 2002 m. kiirybinis sektorius
sukiir¢ 2,0 proc. Lietuvos BVP ir uzdirbo 2,1 mlrd. Lt, o kartu su valstybes
dotacijomis — 2,4 mlrd. Lt pajamy. Per metus kiirybiniy ekonominiy veikly pajamos
(su valstybés dotacija) padidéjo beveik 10 proc. Palyginimui galima nurodyti, kad
Didziosios Britanijos kiirybinés veiklos sukuria daugiau kaip 5 proc. BVP.

Sparciausiai, 61 proc., augo meno ir antikvariato veiklos pajamos Taciau $is
augimas buvo nulemtas atsitiktinio pobiidZio veiksniy. Salies ekonomikos plétra

nulémé didéjancias reklamos rinkos pajamas, kurios 2002 m., palyginti su 2001 m.,



padidéjo 23 proc., o augancios jplaukos uz autoriy ir gretutines teises padidino
muzikos sektoriaus pajamas 20 proc.

Programing jrangg ir kompiuterines paslaugas teikianciy jmoniy pajamos tarp
kurybiniy veikly pajamy sudaré 18 proc., t.y. didziausig dalj. Reikia pazyméti, kad
Didzioje Britanijoje i kiirybiné veikla irgi sukiiré¢ didziausig kurybiniy veikly pajamy
dalj.

Valstybés dotacija kiirybinéms ekonominéms veikloms sudaro 15 proc. visy
veikly pajamy. Didzioji Sios dotacijos dalis naudojama scenos meno ir kultiiros jstaigy
veiklai remti.

2002 m. kirybing ekonoming veikla plétojo vidutiniskai 57 tiikst. darbuotojy,
arba 4 proc. Salies dirbanciyjy. Kiiryba ir su ja susijes darbas buvo 7126 jmoniy ir
biudzetiniy jstaigy veiklos pagrindas. Pelningiausia buvo uzsiimti leidyba.
Vidutiniskai per ménes;j leidybos jmonés savininkas gavo 2,9 tukst. Lt grynojo pelno.

Antroje darbo dalyje apibendrinami apklausy ir pokalbiy su kiirybiniy veikly
atstovais duomenys. Televizijos ir radijo rinkoje, kurios bendrosios pajamos 2002 m.
sudaré (kartu su valstybés dotacija Lietuvos nacionaliniam radijui ir televizijai) 224,5
min. Lt, daugiausia pajamy uzdirbo televizijos programy transliuotojai — 130,6 min.
Lt (i$ jy 37 mln. valstybés biudzeto dotacija), arba 58 proc. visy pajamy.

Pagrindinis reklamos agentiiry pajamy Saltinis buvo originalios reklamos
gamyba ir iSdéstymas — 2002 m. sudaré¢ 90 proc. pajamy, o uzsienio reklamos
produkty pritaikymas — 10 proc.

Pagrindinis dailés galerijy pajamy Saltinis buvo pajamos uz parduotus meno
karinius. Didzioji dalis pajamy, gauty uz parduotus karinius — 0,6 min. Lt, arba 78
proc. visy pajamy, — buvo iSmokéta parduoty kiiriniy autoriams, o uZ savo paslaugas
galerijos gavo vidutiniskai 22 proc. visy 1ésy.

Apibendrinant atlikto tyrimo rezultatus galima daryti iSvadas, kad kiirybiniy
ekonominiy veikly duomenys gali buti pristatomi tik kaip pradinis atskaitos taskas, ir
Sie duomenys turéty buti patikslinti, atliekant nuodugnesne kirybinio sektoriaus
imoniy analizg.

Ekonominiai  sprendimai, visuomene supazindinantys su kirybiniy
ekonominiy veikly potencialu ir galimybémis, bei valstybés investicijos, skirtos
karybiskumui skatinti, yra netradiciniai badai, sudarantys ilgalaikes prielaidas klestéti

mazos ir atviros Lietuvos ekonomikai.



Ivadas

Paskutinj XX a. deSimtmetj, vykstant fundamentalioms ekonomikos
transformacijoms Ryty ir Vidurio Europoje, mokslininkams susidaré¢ unikali galimybé
lyginant ty Saliy laiméjimus jvertinti augimo proceso ypatybes peréjimo i$
centralizuotos j rinkos ekonomikg laikotarpiu. Pereinamojo laikotarpio pradZioje buvo
manoma (taip pat ir Lietuvoje), kad ekonomikos augimas, tkio suklestéjimas ir
atitinkantis iSsivysCiusias S$alis pragyvenimo lygis atsiranda automatiSskai kaip
peréjimo prie rinkos ekonomikos padarinys. Tac¢iau lyginant per desimtmetj pasiektus
rezultatus paaiSkéjo, jog, nepaisant to, kad visos Salys vykdé i§ esmés panasSias
ekonomikos reformas, jos pasieké skirtingy rezultaty.

Siuos skirtumus lemianéius veiksnius pravartu jvertinti, nes, nors esminé tkio
transformacija jau jgyvendinta, Salies pertvarkymo ir modernizavimo procesas tesiasi,
ir tikimasi, kad dél eurointegraciniy procesy jis paspartés.

Lietuvai integruojantis j ES susiduriama su naujais vidutinés trukmés ir
ilgalaikiais Salies ekonomikos tolesnio modernizavimo isstkiais. Pagal Europos
Komisijos preliminary 18y paskirstymg Lietuvai 2004-2006 m. numatoma skirti 1,73
mlrd. eury finansiné parama. Siy dideliy 1¢§y panaudojimo ilgalaikiai rezultatai ir jy
jitaka ekonomikai priklausys nuo tinkamai parinkty valstybés ekonominés politikos
prioritety.

Pereinamojo laikotarpio Lietuvos ekonominiai tyrimai rodo, kad ekonomikos
postikis, leidgs sékmingai pertvarkyti tikj ir pasirengti konkurencijai i$sivys¢iusioje
ES rinkoje, buvo i§ esmés nulemtas technologinés pazangos, kuri, nors apima daug
veiksniy, tokiy kaip naujy ziniy jgijimas, naujy gaminiy ir paslaugy diegimas, naujy
rinky suradimas, pazangiy technologiniy ir rinkodaros sprendimy jdiegimas, rinkos
infrastruktiirg palaikan¢iy institucijy suktirimas, yra vieno proceso — zmogiskojo,
intelektinio kapitalo sukaupimo padarinys.

Deja, viena kitg kei¢iancios vyriausybés jgyvendino nesuderinamg su Siomis
nuostatomis ekonomikos strategija, kuri buvo grindZiama nuomone, jog pagrindinis
ekonomikos augimo veiksnys yra materialiosios investicijos. Dosnus fiskalinis,
teisinis ir privatizavimu pagrjstas privaciy investicijy skatinimas mazino valstybeés
mokestines pajamas ir nulémé vieSyjy paslaugy (sveikatos apsaugos, Svietimo,
kultiiros) kokybés blogéjimg bei sudaré nepalankias salygas zmogui tobuléti. O juk

Siuolaikinés ekonomikos sglygomis konkurencingali asmenybei ugdyti reikia vis



daugiau 1¢Sy — dél sudétingesnés mokymo technologijos ir did¢jancio informacijos
srauto bei biitinybés suteikti ne tik specialybés Ziniy, bet ir kultiirinj lavinimg brangsta
mokymo procesas. Didéja reikalavimai ir socialiniy paslaugy kokybei, turin¢iai jtakos
Zzmogaus elgsenai ir kiirybiSkumui.

Projektuodamos savo, kaip ES narés, ekonoming politikg Lietuvos vyriausybés
jvertino pereinamojo laikotarpio pamokas, kity Saliy patirtj bei mokslininky
rekomendacijas ir nubréz¢ naujus Salies ekonominés politikos prioritetus, skirdamos
didziausig démesj zmogiskajam kapitalui sukaupti ir ziniy visuomenei plétoti. Norint
priartinti Salies gyvenimo lygj prie ES standarty ir laiméti konkurencinéje kovoje
bendrosios rinkos salygomis, verta pasinaudoti pereinamuoju laikotarpiu
pasiteisinusiais ekonomikos augimo veiksniais, t.y. gebéjimais perimti pazangia
informacijg ir ja remiantis sukurti bei realizuoti naujas idéjas.

Taciau pradéjus jgyvendinti naujg strategija paaiskéjo, kad realts veiksmai
neatitinka deklaruoty valstybés ekonominés politikos tiksly.

,Ziniomis grindziamos veiklos atsiranda tada, kai Zmonés, padedami
informaciniy ir rysSio technologijy, veikia sieckdami bendromis pastangomis (sukurti ir
keisti) naujy ziniy“(David, Foray 2002, 85). Lietuvoje ziniy ekonomika buvo
aiSkinama labai siaura prasme kaip naujy kompiuteriy jsigijimas, interneto prieigy
jrengimas bei studenty skaiciaus aukstosiose mokyklose didéjimas. Sparc¢iai daugéjant
kompiuteriy ir did¢jant interneto skvarbai paaiSkéjo, kad Sie veiksniai nesuteikia
ilgalaikio konkurencinio pranasumo, nes pingancios Siuolaikinés technologijos tampa
prieinamos vis daugiau zmoniy pasaulyje, i$ jy ir gyvenantiems treciojo pasaulio
besivystanciose Salyse, kur darbo jégos kaina yra pigesné. Todél islikti ir laiméti
konkurencinéje kovoje gali tie, kurie kurybiSkiau ir efektyviau pasinaudos
technologijos pazanga, t.y. visuomené, sugebanti sukurti naujy idéjy. Mokslininky
nuomone, ,,poreikis atsinaujinti nuolat stipréja, nes naujoviy kiirimas vis labiau tampa
vienintele priemone iSgyventi ir klestéti didelés konkurencijos ir globalizacijos
ekonomikos sglygomis*“(David, Foray, 2002, 82).

Ziniy ekonomikos plétra néra paprastas informacijos srauto uztikrinimas, o
gebéjimy analizuoti $ig informacijg ir kiirybiSkai ja panaudoti plétojimas. Ir nors
Lietuvoje, palyginti su kitomis Europos Salimis, | auksStgsias mokyklas jstoja
daugiausiai abiturienty , toks didelis studenty skaicius turi neigiamos jtakos mokymo

kokybei — truksta gerai jrengty mokymo auditorijy bei kvalifikuoty déstytojy.



Svietimo sistemos ir kity socialiniy veikly (kultiros, medicinos) padétj
tikimasi pagerinti didinant valstybés investicijas i§ ES finansinés paramos. Bet, kaip
rodo pereinamojo laikotarpio patirtis, savaime investicijy didéjimas teigiamy
poslinkiy neuztikrina, dar reikia, kad jos bty efektyviai panaudotos, t.y. reikia
sukurti motyvacijos sistemag, kuri skatinty visuomeng¢ lavintis ir kurti bei sudaryti
galimybes kurybinius sumanymus realizuoti. Esminé tokiy motyvacijos sistemy
sudedamoji dalis yra ne tik materialinis skatinimas, t.y. gabesnis ir karybiskesnis
Zzmogus turéty uzdirbti daugiau dél savo gebéjimy, bet ir valstybés démesys bei
jvairialyp¢é parama ekonominei veiklai, kurioje vyrauja kiirybinis pradas.

Siuo metu vis daugiau mokslininky jvertina kiirybiskumo svarba ekonomikai,
atsirado net nauja ekonomikos teorija — kirybinio kapitalo teorija, kuri stengiasi
kiirybiskai pazvelgti j ekonomikos raidos perspektyvas. Sios teorijos $alininky
nuomone, ,,ekonomikos augimo pagrindas yra ne tik sugebéjimas suburti kurejy klase,
bet ir sudaryti salygas jy sukaupta kiurybing energija paversti Karybiniais
ekonominiais rezultatais — naujomis idéjomis, aukStyjy technologijy verslais ir
regiony plétra“(Florida, 2002).

Lietuvoje kiryba paprastai suprantama siaurgja, gal net, galima pasakyti,
tradicine prasme, kaip vaizduojamasis ar scenos menas ir muzika. Toks pozZitris
apriboja Salies ekonominés politikos taikymo sritj ir 1étina modernizavimo process,
nes jis nejvertina visy kiirybinio Lietuvos potencialo teikiamy galimybiy. Kuryba yra
pagrindas daugelio ekonominiy veikly, tokiy kaip architektiira, dizainas (i§ jo ir
neseniai atsiradgs kompiuterinis dizainas), radijas ir televizija, reklama, interaktyvieji
laisvalaikio zaidimai.

Valstybei jsitraukiant j modernesn¢ Europos ekonomin¢ erdve, pravartu
apibrézti visg Salies kiirybinj potencialg placigja prasme, atskleidziant ir jvertinant jo
vaidmenj Salies ekonomikoje ir plétros galimybes.

Sio darbo tikslas yra apibadinti kirybines ekonomines veiklas, nustatyti ju
indélj j salies ekonomikg ir atskleisti veikly galimybes bei potencialg.

Darbo uzdaviniai yra susipazinti su kurybinéms ekonominéms veikloms
atstovaujan¢iy visuomeniniy organizacijy ir asociacijy darbo pobudziu ir Siy veikly
specifinémis darbo sglygomis bei problemomis, nustatyti, ar galima surinkti duomenis
1§ pirminiy informacijos Saltiniy, t.y. tkiniy subjekty, atstovaujanciy kiirybinéms
veikloms, i$siaiskinti, ar Lietuvoje yra patikimy statistikos duomeny, kuriais remiantis

galima buty jvertinti kirybiniy sektoriy veiklos rezultatus, iSanalizuoti vieSai



skelbiamus kirybinés veiklos rodiklius, remiantis surinktais duomenimis atlikti
ekspertinj kiirybiniy ekonominiy veikly indé¢lio j Salies ekonomika jvertinima.

Darbo metodika parengta remiantis Didziosios Britanijos Vyriausybés darbo
grupés ,,Creative Industries Task Force tyrime apie tos Salies kiirybines ekonomines
veiklas ,,Creative Industries Mapping Document* naudojamais duomenimis ir
ktrybiniy ekonominiy veikly klasifikavimu, Lietuvos statistikos departamento
naudojamu ES ekonominiy veikly klasifikatoriumi ir pagal ji parengtais jmoniy
duomenimis bei mokslininky rekomenduojama kiirybos ekonominés ir socialinés
jtakos jvertinimo metodika. Veikla yra apibudinama pagal gamybos (prekiy ar
paslaugy) sgnaudas, gamybos procesg ir isleidziamajg produkcija. Sakoma, kad
veiklos riiSies apibrézimas turi prasme, kai istekliai, tokie kaip jrenginiai, darbo jéga,
technologijos, informaciniai tinklai ar produktai, suderinami taip, kad juos naudojant
sukuriamos atitinkamos prekés ar paslaugos.

Darbe taip pat naudoti kiirybiniy jmoniy apklausy rezultatai; ktrybinéms
ekonominéms veikloms atstovaujanciy asociacijy ir jstaigy pateikti statistiniai
duomenys.

Darbg sudaro jvadas, dvi dalys ir iSvados. Pirmoje dalyje jvertinamas
kiirybiniy ekonominiy veikly indélis j Salies ekonomika remiantis Lietuvos statistikos
departamento duomenimis. Antroje darbo dalyje apibendrinami apklausy ir pokalbiy
su kurybiniy veikly atstovais duomenys.

Darbo apimtis — 25 puslapiai. Pateiktos trys lentelés, Sesi paveikslai.
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1. Kiirybiniy ekonominiy veikly indélio ekonominis jvertinimas

Reikia pazyméti, kad kultiros statistika yra mazai nagrinéta tema ne tik
Lietuvoje, bet ir kitose Salyse, ir Siuo metu Europos Bendrijy statistikos biuras
(Eurostatas) tik ketina parengti metodines kultaros ir kitos kirybinés veiklos
vertinimo nuostatas.

Todél atliekant tyrimg Lietuvos kiirybinés ekonominés veiklos buvo
apibréziamos remiantis brity mokslininky rekomendacijomis. Naudojant uZsienio
metodika Salies karybinio sektoriaus indéliui jvertinti, buvo susidurta su trimis
pagrindinémis problemomis.

Pirma, sunku parinkti kriterijus, pagal kuriuos vieni ar kiti duomenys galéty
buti priskiriami kiirybiniy veikly kategorijai. Lietuvos ekonomika sparéiai auga ir
keiCiasi, todél jprasta, kad jmonés, ypa¢ nedidelés, ieSkodamos savo vietos rinkoje,
bando vienu metu plétoti savo veiklg jvairiomis, i$ jy ir kiirybinémis, kKryptimis, todél
sunku i$gryninti jmonés kiirybinés veiklos rezultatus. Be to, pradiniu savo veiklos
etapu kirybinio sektoriaus jmonés daznokai verciasi uZzsienio kurybiniy produkty
perpardavimu ar pritaikymu Lietuvos saglygoms, 0 tik daug véliau ima kurti originalius
produktus. Sie neatitikimai vaizdziai atsispindi lyginant kiirybiniy asociacijy pateiktus
duomenis apie savo nariy veikla su analogiskais Statistikos departamento
duomenimis.

Antra, Lietuvos statistikos departamentas duomeny bazes, susijusias su veiklos
vienetais ir skirstymu j kategorijas pagal veiklos rasis, tvarko remdamasis pagal ES
NACE 1.1 red. Kklasifikatoriy parengta nacionaline Ekonominiy veikly risiy
klasifikatoriaus (EVRK) versija, kurioje neisskiriamos kiirybinés ekonominés veiklos
imongs.

Taciau sudétinga NACE 1.1 red. kodo sandara leidzia jvertinti visg
ekonominiy veikly spektrg: pirmasis lygmuo susideda i§ daliy, pazyméty abécéliniu
kodu (sekcijos); tarpinis lygmuo susideda i§ daliy, pazyméty dviZenkliu abécéliniu
kodu (posekcijés); antrasis lygmuo susideda i§ daliy, pazyméty dvizenkliu
skaitmeniniu kodu (skyriy); treciasis lygmuo susideda i§ daliy, pazyméty trizenkliu
skaitmeniniu kodu (grupiy); ketvirtasis lygmuo susideda i§ daliy, pazyméty
keturzenkliu skaitmeniniu kodu (klasiy).

Remiantis Siuo klasifikatoriumi, duomenis galima sugrupuoti jvairiais

pjuviais, tarp jy ir naudojantis brity mokslininky teikiamu kirybiniy veikly
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apibrézimu. Deja, Statistikos departamento duomeny bazéje jmonés pagal ekonoming
veikla yra apibudintos tik iki NACE 1.1 red. kodo treciojo lygmens ir tai neiSsamiai —
informacija pateikiama sustambinta NACE 4 Zenkly lygiu — todél sunku jvertinti
dalies jmoniy veiklos pobudj. Daugiausia tai yra nedidelés jmonés, kuriy veikla
specifiné ir skiriasi nuo paplitusiy Salyje ekonominiy veikly, o kiirybinés jmonés
bitent ir yra tokios.

Trecia, tenka papildomai vertinti biudZetiniy kultiiros jstaigy veiklg ir kultiirai
skiriamas valstybés biudzeto dotacijas. Lietuvos statistikos departamento duomeny
bazéje j nurodomus jmoniy rodiklius pagal ekonomines veiklas biudzetiniy jstaigy
duomenys néra jskaitomi, nes jie apskaitomi atskirai.

Todél darbo metu teko naudoti medziaga, gauta i§ jvairiy Saltiniy, kuri
metodiniu pozitiriu néra vienalyté. Atsizvelgiant | metodinius aspektus ir nurodytas
problemas, tyrime pateikiami duomenys gali buti pripazjstami pradiniu atskaitos tasku
vertinant kirybines ekonomines veiklas, ir jie turéty buti patikslinti atliekant
nuodugnesng kiirybinio sektoriaus jmoniy analize.

Lietuvos statistikos departamento duomenimis, 2002 m. kiirybinis sektorius
sukiiré 2,0 proc. Lietuvos BVP ir uzdirbo 2,1 mlrd. Lt, o kartu su valstybés
dotacijomis — 2,4 mlrd. Lt pajamy. Per metus kiirybiniy ekonominiy veikly pajamos
(su valstybés dotacija) padidéjo beveik 10 proc. Palyginimui galima nurodyti, kad
Didziosios Britanijos kiirybinés veiklos sukuria daugiau kaip 5 proc. BVP.

Spar¢iausiai, 61 proc., augo meno ir antikvariato veiklos pajamos, nors $is
augimas buvo paskatintas dél atsitiktinio pobtdZio veiksniy didéjan¢io meno ir
antikvariniy dirbiniy eksporto. Salies ekonomikos plétra nulémé didéjanéias reklamos
rinkos pajamas, kurios 2002 m., palyginti su 2001 m., padidéjo 23 proc., o augancios
Iplaukos uz autoriy ir gretutines teises padidino muzikos sektoriaus pajamas 20 proc.

Daugiausia pajamy gavo programin¢ jranga ir kompiuterines paslaugas
teikiancios jmonés. Jy dalis tarp kirybiniy veikly pajamy sudaré 18 proc. Reikia
pazyméti, kad Didzioje Britanijoje §i kiirybiné veikla irgi sukiiré didziausig kiirybiniy
veikly pajamy dalj.

Kadangi dabar Lietuvoje skiriama daug démesio informaciniy technologijy
verslui ir buvo atliekami specialiis Sios veiklos tyrimai, todél informacija apie
programinés jrangos ir kompiuteriniy paslaugy jmones yra jau tinkamai parengta, ir
Sio verslo indélis ] Salies ekonomika yra aiSkiai apibréztas. Taciau reikia atsizvelgti ir

] tai, kad dalj Sio verslo pajamy sudaro programinés jrangos, sukurtos kitose salyse,
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pritaikymas ir pardavimas vietinei rinkai, todél kyla abejoniy, ar tokios jrangos

prekybos pajamos gali biiti vertinamos kaip kiirybinio darbo pajamos.

1 lentelé. Kiirybiniy ekonominiy veikly pajamos 2001-2002 m..!

Pajamos’ (tikst. Lt)

Ekonominé veikla Veiklos aprasas 2001 2002 Pokytis
(proc.)
Amatali Mediniy ir keraminiy meno 95395,7 96540,4 1,2
dirbiniy, papuosaly, dirbtinés
bizuterijos ir pan. gamyba
Architektiira Architekttiros ir inZinerijos 334766,4 346385,4 3,5
veikla ir su ja susijusios
techninés konsultacijos
Dizainas Dizaino veikla ir su ja 110841,7 114688,8 3,5
susijusios konsultacijos
Kinas ir videomenas | Kino filmy ir vaizdajuoséiy 44654,4 447779 2,8
gamybos, platinimo ir kitokia
veikla
Laisvalaikio Kompiuteriniai zaidimai 11670,2 11466,8 -1,7
programiné jranga
Leidyba Knygy, laikraséiy, zurnaly ir 311792,0 352189,0 13,0
periodiniy leidiniy, garso
iraSy ir kita leidyba
Menas ir Vaizduojamasis menas, 41111,0 66263,8 61,2
antikvariatas muziejai, galerijos,
antikvariaty veikla
Muzika Autoriy teisiy ir gretutiniy 4984,1 5991,4 20,2
teisiy administravimas
Programiné jranga ir | Visa kompiuteriy ir su jais 4361411 449831,3 3,1
kompiuterinés susijusi veikla, programinés
paslaugos jrangos naudojimo
konsultacijos ir jos tiekimas
bei kompiuteriy tinkly
irengimas
Radijas ir televizija | Radijas, televizija, kabeliné 214262,0 2244520 4,8
televizija, mikrobangés
daugiakanalés televizijos
operatoriai
Reklama Reklamos priemoniy kiirimas 314905,7 387734,6 23,1
ir jy jgyvendinimas, reklamos
kiirimas ir jos i§déstymas,
reklamos pristatymas
ziniasklaidoje
Scenos menas ir kita | Meniné ir literatiiriné kiiryba 302214,0 333096,7 10,2
kultiiring veikla ir interpretavimas, pramogineg,
naujieny agentiiry, biblioteky
ir kita kultiiriné veikla
IS viso 2222738,2 | 2443418,1 9,5

! Lietuvos statistikos departamento, Lietuvos radijo ir televizijos, LATGAA ir AGATA duomenys.
? Pateikti duomenys su valstybés biudzeto dotacija.
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Antra pagal pajamy dyd;j kiirybiné veikla yra reklamos verslas, kuris uzima 16
proc. kiirybinés rinkos. Kaip ir programinés jrangos jmoneés, reklamos agentiiros
uzsidirba kurdamos tiek originalius reklamos projektus, tiek ir pritaikydamos bei
i8déstydamos Lietuvos rinkoje uzsienio reklaminius produktus. Remiantis tik
Statistikos departamento duomenimis sudétinga jvertinti, Kiek sukuriama originalios
reklamos produkcijos, todél norint atsakyti j §j klausimg buvo atlikta reklamos

agentiiry apklausa, gauti rezultatai apzvelgiami antrojoje darbo dalyje.

Scenos menasKinas ir video  Meno ir Laisvalaikio
ir kultdiriné 2 proc. antikvariato programiné
veikla jranga
Amatai 3 proc. 0,5 proc.
4 proc.

0,2 proc. Programiné

Dizainas . .
;ranga 1r
S proc. paslaugos
18 proc.
Televizija ir
radijas Reklama
8 proc. . 16 proc.
Architekttra \:;lzz:}zs
14 proc. 14 proc.
P P 15 proc.

1 pav. Pajamy struktiira pagal kiirybines ekonomines veiklas 2002 m..

Pazymétina, kad architektiros ir leidybos versly pateikiami duomenys yra
pakankamai reprezentatyvils, nes Sios veiklos ir Statistikos departamento
naudojamame Ekonominiy veikly klasifikatoriuje iSskiriamos j atskirus skyrius, kurie
apima ir susijusiy smulkiy specializuoty jmoniy veiklg.jJy dalis bendroje pajamy
struktiiroje sudar¢ atitinkamai po 14 proc.

Daugiausia ripeséiy kelia amaty, meno ir antikvariato rinkos, taip pat
muzikinés veiklos duomeny apibrézimas, nes Sia veikla uzsiimancios jmonés yra
nedidelés. Dalis amatininky dirba pagal patentus ir beveik neteikia finansiniy
ataskaity, o meno, muzikos ir antikvariato kiiriniais daZniausiai prekiaujama
neoficialiai, todél Siy kirybiniy veikly apskaita turi spragy. Kalbant su antikvarais ir
meno galerijy atstovais galima padaryti iS§vada, kad jy pajamos yra nedidelés, taciau
Lietuvos statistikos departamento duomenys rodo, kad meno ir antikvariniy dirbiniy
eksportas didéja ir 2002 m. sudaré 18 min. Lt, arba 0,1 proc. viso Lietuvos eksporto.

Reikéty atkreipti démesj ir ] tai, kad Statistikos departamento duomeny bazéje

| 2 Lietuvos statistikos departamento, Lietuvos radijo ir televizijos, LATGAA ir AGATA duomenys.
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negalima atskirai jvertinti menininky, gaminanciy originalius dirbinius, pavyzdziui,
zaislus, bizuterijg ir kitus nedidelius gaminius, pajamy, nes jos apskaitomos kartu su
masings $iy produkty gamybos jmoniy duomenimis. Tas pats pasakytina apie drabuziy
dizaineriy veikla, kuri pateikiama bendrai su drabuziy siuvimo jmoniy veikla, todél
norint jvertinti drabuziy dizaineriy indélj j Salies ekonomikg reikéty atlikti specialius
Sios veiklos tyrimus.

Valstybés dotacija kiirybinéms ekonominéms veikloms sudaro 15 proc. visy
veikly pajamy. DidZzioji Sios dotacijos dalis naudojama scenos meno ir kultiiriniy
jstaigy veiklai remti. Vertinant scenos meng ir kultiring veiklg kartu su jai skirtomis
valstybés léSomis, Sio sektoriaus pajamos sudaryty 14 proc. visy kirybiniy
ekonominiy veikly pajamy.

2002 m. kurybinés ekonominés veiklos srityje vidutiniSkai dirbo 57 tukst.
darbuotojy, arba 4 proc. Salies dirbanCiyjy. Reikéty pazyméti, kad kirybinio
sektoriaus darbuotojy skaiciy labai sudétinga apibrezti, nes darbo specifika leidzia tam
tikriems projektams jgyvendinti samdyti laikinam darbui kiirybinius darbuotojus ar
nedideles jmones, kuriy skai¢ius pateikiamose ataskaitose neatsispindi.

Daugiausia darbuotojy, 23,8 tukst.,, dirbo scenos meno srityje ir Kitoje
kultiirinéje veikloje, taciau jy darbo efektyvumas buvo nedidelis, nes vienam
darbuotojui teko tik Siek tiek daugiau negu 6 tukst. Lt pridétinés vertés.

2 lentelé. Kiirybinés ekonominés veiklos srities darbuotojy skai¢ius ir na$umas 2002 m.*

Ekonominé veikla Vidutinis darbuotoju Pridétiné verté vienam

skaicius (tukst.) darbuotojui (tiikst. Lt)
Scenos menas ir kultiiriné veikla 23,8 6,3
Architektiira 8,3 22,2
Leidyba 4.7 29,6
Programiné jranga ir paslaugos 4,2 62,8
Meno ir antikvariato rinka 4,1 6,2
Amatai 4,0 8,8
Reklama 3,1 22,1
Televizija ir radijas 1,7 45,1
Kinas ir videomenas 1,0 19,1
Dizainas 0,8 33,5
Laisvalaikio programiné jranga 0,7 7,0
Muzika 0,6 9,0
IS viso 57,0 17,6

Radijo ir televizijos verslo darbo nasumas buvo daug didesnis, nes vienas

darbuotojas uzdirbdavo 45 tiikst. Lt pridétinés vertés. Intensyviai dirbo ir dizaineriai

* Lietuvos statistikos departamento, LATGAA, kiirybiniy sgjungy duomenys.
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bei leidéjai, kuriy darbo naSumas sudaré atitinkamai 34 takst. Lt bei 30 takst. Lt ir
beveik dvigubai virSijo sektoriaus vidurkj. Taciau efektyviausiai darbavosi
programing jrangg ir kompiuterines paslaugas teikianc¢ios jmonés, kuriy sukuriama
pridétiné verté¢ vienam darbuotojui sudaré 62,8 tiukst. Lt ir buvo didZiausia i$
kiirybinio sektoriaus.

2002 m. kiiryba ir su ja susij¢s darbas buvo 7126 jmoniy ir biudZetiniy jstaigy
veiklos pagrindas. Kiirybiniy veikly pobidis lemia tai, kad Sio sektoriaus jmoniy ir
jstaigy veikla skatina naujus karybinius projektus ir padeda atsirasti savotiskiems
kultiros branduoliams. Muziejai ir galerijos glaudziai bendradarbiauja su
menininkais, o televizijos ir radijo ekonominés veiklos pagrindinis pajamy Saltinis yra
reklama, kuri savo ruoztu suteikia darbo fotografams, muzikantams, aktoriams ir
kitiems menininkams. Taip pleciasi kiirybiskumo erdvé Salyje.

Pasak oficialios statistikos duomeny, pelningiausia buvo uzsiimti leidyba.
Vidutini§kai per ménesj leidybos jmonés savininkas gavo 2,9 tiikst. Lt grynojo pelno.
Toliau pagal pelninguma eina programinés jrangos ir kompiuteriniy paslaugy verslas
bei dizaino veikla, kur savininkas vidutiniSkai per ménesj uzdirbdavo atitinkamai 2,8
takst. Lt ir 1,8 takst. Lt grynojo pelno.

2. Kiirybiniy ekonominiy veikly struktiiros analizé

Remiantis daugiausia oficialios statistikos pateiktais duomenimis, atlikus
karybiniy ekonominiy veikly indélio analize, paaiskéjo, kad bendrieji kirybiniy
veikly rodikliai daZnai neatspindi specifiniy veiklos darbo organizavimo aspekty,
todel kiirybinis ekonomikos potencialas néra tiksliai jvertinamas.

Norint patikslinti Siuos bendruosius rodiklius, buvo pabandyta atlikti
18samesn¢ kurybinio sektoriaus jmoniy veiklos analize, pasinaudojant asociacijy,
jungian¢iy kirybiniy profesijy atstovus, duomenimis ir specialiai atliktomis S$iy
asociacijy nariy apklausomis.

Nedidelé tyrimo apimtis ir trukmé lémé tai, kad papildoma analize buvo atlikta
tik ty veikly, kuriy dalyviai pateiké duomenis. Prasymai dalyvauti tyrime buvo issiysti
Lietuvos architekty sajungos, Lietuvos landSafto architekty sajungos nariams,
Lietuvos tautodailininky sajungos Vilniaus skyriui, Lietuvos dailininky sajungai,
Lietuvos komunikacijos agentiiry asociacijai (KOMAA), ,VP reklamai“,
,,Radiocentrui* bei Lietuvos radijui ir televizijai.

Tyrime sutiko dalyvauti visos organizacijos, taciau didesnés apreépties

duomenis pateiké Lietuvos dailininky sajunga, KOMAA bei Lietuvos radijo ir
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televizijos atstovai. Architekty sgjungos nariai pateiké tik vieng atsakyma, o
Landsafto sgjungos nariai pristaté trijy jmoniy duomenis. Lietuvos radijo ir televizijos
komisija, reguliuojanti privaciy transliuotojy darba, yra iSleidusi iSsamy statistinj
leidinj apie privataus radijo ir televizijos verslo veikla.
2.1. Radijo ir televizijos veikla

Remiantis Lietuvos radijo ir televizijos komisijos duomenimis, 2002 m. Salyje
veiké vienas valstybés 1éSomis finansuojamas visuomeninis transliuotojas — Lietuvos
nacionalinis radijas ir televizija (LRT) — bei 38 radijo ir 26 televizijos komerciniai
interesams atstovaujanti taryba, sudaryta i$ visuomenés, kultiros ir mokslo veikéjy.
Komerciniy transliuotojy veiklg priziiiri ir valstybés reguliavimo funkcijas radijo ir
televizijos rinkoje atlicka Lietuvos radijo ir televizijos komisija. Kadangi jstatymai
numato labai mazai apribojimy ir pradéti veiklag Lietuvos audiovizualingje rinkoje
néra sunku, tad jos dalyviy skai¢ius per pastaruosius penkerius metus sparciais didéjo.
3 lentelé. Radijo ir televizijos rinkos dalyviai ir tinklo apréptis 2001-2002 m. (Radijas ir

televizija Lietuvoje — 2002, 2003, 8)

Rodiklis 2001 2002
Radijo transliuotojai 32 39
Televizijos transliuotojai 28 27
Kabelinés televizijos operatoriai 56 55
Mikrobangés daugiakanalés televizijos operatoriai 3 3
Suteikta licencijy naujiems transliuotojams 16 11
Gyventojy, galin¢iy priimti televizijos programas, procentas 98 98
Kabelings televizijos abonenty skaicius 241 000 260 000
MDTYV abonenty skaicius 33000 35000
Palydoviniy anteny skaicius 60 000 70 000

Daugg¢jant transliuotojy augo ir jy techninés galimybés. Kabelinés televizijos
abonenty skaicius tik per vienerius metus padidéjo beveik 8 proc., nes Sios televizijos
tinklai aprépia per 620 000 buty ir individualiy namy, kuriuose gyvena apie 1,73 mlin.
potencialiy kabelinés televizijos Ziirovy, arba daugiau negu 50 proc. visy Salies
gyventojy.

Daugiausia zitirovy démesio 2002 m. sulauké LNK ir TV 3 televizijos, kuriy

auditorijg pagal ziuréta laikg sudaré atitinkamai 25,4 ir 23,7 proc.
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LNK

TV3
Kabelinés TV
LTV

TV4
ORT-TEM
Kitos TV
Vietinés TV
Vilniaus TV

Video ir video zaidimai

2 pav. Televizijos auditorijos struktiira pagal Zitiréta laika 2002 m. (proc.) ( Radijas ir
televizija Lietuvoje — 2002, 2003, 126)
Visuomeninis transliuotojas LTV pagal uzimamg rinkos dalj atsiliko nuo
didesniy komercinés televizijos programy transliuotojy ir uzémé ketvirta vieta.
Tuo pat metu didziausig dalj radijo rinkos uzémé visuomeninis Lietuvos

radijas, aplenkes kitas jvairaus pobtidzio komercines radijo stotis.

LR1 | 24,4
Radiocentras 113,9

Pikas [T 12,0
M-1 (I 100
Ruskoje Radijo Baltija [17,5
Lietus [16,8
M-1plius 14,0

European Hit Radio |28

Laluna [25

Kelyje 2,0

Kitos radijo stotis ]14,1

3 pav. Vidutiné radijo stociy auditorijos struktiira pagal klausyta laika 2002 m.

(proc.) (Radijas ir televizija Lietuvoje — 2002, 2003, 113)
Pazymétina, kad viena radijo rinkos lyderiy yra radijo stotis ,,Piikas®,
transliuojanti tik lietuviska pramoging muzikg. O antra pagal dydj rinkos dalis
priklauso ,,Radiocentrui®, kuris savo programose irgi nemazai laiko skiria Lietuvos

grupiy muzikai.

18



Televizijos ir radijo rinkoje, kurios bendrosios pajamos 2002 m. sudaré (kartu
su valstybés dotacija Lietuvos nacionaliniam radijui ir televizijai) 224,5 min. Lt,
daugiausia pajamy uzdirbo televizijos programy transliuotojai — 130,6 min. Lt (i$ jy
37 min. valstybés biudzeto dotacija), kabeliniy televizijy pajamos sieké 48 min. Lt, 0
radijo sto¢iy pajamos buvo 36,8 min. Lt (i$ jy 10 mln. valstybés biudzeto dotacija) ir

mikrobangés daugiakanalés televizijos operatoriai uzdirbo 9 min. Lt.

Valstybés
dotacija MDTV
. radijui 4 proc. -
Radijas 4 proc. Kabeline
12 proc. televizija
21 proc.
Valstybés
dotacija
televizijai Televizija
12 proc. 47 proc.

4 pav. Lietuvos audiovizualinés rinkos pajamy struktiira 2002 m. (Radijas ir
televizija Lietuvoje — 2002, 2003, 113)

Valstybés dotacija buvo skirta tik Lietuvos radijui ir televizijai, nacionalinio
transliuotojo funkcijai vykdyti. Taciau Lietuvos radijas ir televizija dar papildomai
uzdirbo 14,6 min. Lt pajamy.

DidZiausias pajamy Saltinis televizijos paslaugy tieké¢jams buvo reklama. 2002
m. reklamos pajamos sudaré 96 min. Lt ir, palyginti su pragjusiais metais, padidéjo 28
proc. Reikia pazyméti, kad nors pinigine iSraiska realiai televizijos reklamos pajamos
padidéjo 28 proc. del taikomy kainy nuolaidy sistemy, matuojant sekundémis,
reklamos apimtys didéjo daug sparciau. ,,TNS Gallup* registracijos duomenimis,
2002 m., palyginti su praéjusiais metais, televizijos reklamos apimtys sekundémis
iSaugo 64 proc. Radijo sto¢iy pagrindinis pajamy $altinis irgi buvo reklama, taciau jos
pajamos buvo daug mazesnés ir 2002 m. sudaré tik 19 proc. televizijos rinkos
reklamos pajamy, arba 18 min. Lt.

Kaip ir televizijos, taip ir radijo rinkoje reklamos paslaugy kainodaros
ypatumai lémé tai, kad radijo reklamos apimtys sekundémis 2002 m., palyginti su
2001 m., augo sparCiau negu pajamos, gautos uz reklamos transliavimg — atitinkamai

28,8 ir 1,7 proc.
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2.2. Reklamos rinka

Reklamos rinka yra labai jautri ekonomikos pokycCiams, tod¢l gerai atspindi
realig Salies ekonomikos biiklg ir jos plétros tendencijas. Augant ekonomikai reklamos
apimtys did¢ja, nes tikimasi vartojimo augimo, o pradéjusios mazéti reklamos islaidos
gali bati vienu i§ pirmyjy zenkly, kad ekonomika zada pesimistinius likes¢ius.

Lietuvos statistikos departamento duomenimis, 2002 m. $alies reklamos rinkos
verté buvo 378 mln. Lt ir, palyginti su 2001 m., ji iSaugo 23 proc. Taciau Lietuvos
ziniasklaidos tyrimo bendrové ,,TNS Gallup* nurodo kitus reklamos rinkos duomenis.
Jos tyrimy duomenimis, 2002 m. Lietuvos reklamos rinkai skirta 234 min. Lt,
skaiciuojant su ziniasklaidos kanaly apimties ir kitomis nuolaidomis, o per metus

rinka (be interneto ir kino reklamos) padidéjo 17 proc.

Lauko Internetas

Radijas reklama 1proc. Kinas

8 proc. 7 proc. 0,1 proc.
Zurnalai

12proc. Televizija

40 proc.

Laikra§¢iai
32 proc.

5 pav. Reklamos rinkos struktiira 2002 m. (Radijas ir televizija Lietuvoje — 2002, 2003,
114)

Daugiau kaip 2/3 reklamos islaidy 2002 m. atiteko televizijai ir laikraséiams.
Palyginti su 2001 m., reklamos dalis televizijoje neZymiai padidéjo, o laikras¢iuose ir
radijuje sumazéjo. Lietuvos reklamos rinka turi dar didelj augimo potencialg, nes,
palyginti su Estija ir Latvija, kur vienam gyventojui tenka atitinkamai 38 ir 29 eury
vertés reklamos, Lietuvoje Sis rodiklis sudaro tik 19 eury(Radijas ir televizija
Lietuvoje — 2002, 2003, 116).

21 reklamos jmoné, kurioms priklauso didZioji Salies reklamos rinkos dalis,
yra jsteigusios savo asociacija KOMAA. Sesios asociacijai priklausanéios jmonés bei
reklamos bendrové ,,VP reklama®, aptarnaujancios apie 20 proc. visos rinkos, pateiké
iSsamesnius savo veiklos duomenis, Kuriais remiantis buvo galima jvertinti Lietuvos

reklamos rinkos tendencijas.
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2002 m. tiriamose reklamos jmonése dirbo 133 darbuotojai, i§ jy kirybiniu
darbu uzsiémé 91 darbuotojas, arba 68 proc. visy darbuotojy. Vidutinis darbuotojy
atlyginimas (kartu su honorarais, premijomis ir pan.) virSijo Salies vidurkj daugiau
kaip du kartus.

Pateikty duomeny analizé patvirtina anks¢iau nurodytus salies reklamos verslo
teigiamus poslinkius. Tyrime dalyvavusiy jmoniy pajamos 2002 m., palyginti su 2001
m., padidéjo 35 proc., pagrindinis pajamy Saltinis buvo originalios reklamos gamyba
ir i8déstymas — 2002 m. sudaré¢ 90 proc. pajamy, o uzsienio reklamos produkty
pritaikymas — 10 proc.

PaCiy reklamos agentury, kurios daugiau atliecka idé€jy generavimo ir
tarpininkavimo reklamos rinkoje paslaugas, pajamos sudaré 11 proc. bendrosios jy
aptarnaujamos reklamos rinkos vertés. Uz originalios produkcijos gamybg ir
iSdéstymg agentiiros gaudavo 3 proc. Viso reklamos projekto pajamy, o uZsienio
produkty pritaikymas ir i§déstymas padidindavo reklamos agentiiry pajamy dalj tarp
bendrosios reklamos vertés iki 19 proc. Originali reklama buvo gaminama pasitelkus
subrangovus — vaizdo bendroves, fotografus ir pan., o tai didino reklamos paruo§imo
iSlaidas, tod¢l mazéjo tokio pobiidzio uzsakymy pelningumas.

,» TNS Gallup* tyrimo duomenimis, daugiausia 1éSy reklamai skyré tarptautinés
bendrovés, tokios Kkaip ,,Procter& Gamble“, ,,Colgate Palmolive®“, ,,Coca Cola“,
naudojusios reklaminius produktus, sukurtus uzsienyje ir tik pritaikytus Lietuvos
salygoms.

Lietuvos kiirybinés reklamos idé€jos buvo pristatomos ir uzsienyje, nes,
remiantis agentiiry pateikiamais duomenimis, galima pasakyti, kad reklamos
eksportas 2002 m. vidutiniSkai sudaré 9 proc. visy jmonés pajamy, nors, palyginti su
2001 m., jis sumazéjo. Daugiausia buvo eksportuojama originaliy produkty, jy
eksportas sudaré 66 proc. reklamos agentiiry eksporto, atitinkamai ir reeksporto dalis
sieké 34 proc. viso eksporto.

2.3. Dailés galerijy veikla

Sunku jvertinti dailés galerijy veikla, nes néra net patikimos statistikos, kiek jy
jsikirg Lietuvoje. Tyrimui buvo pateikti tik Dailininky sajungos dailés galerijy
duomenys. 2002 m. jy bendrosios pajamos sudaré 1 min. Lt ir, palyginti su 2001 m.,
beveik padvigubéjo. Sj augima léemé per metus irgi du kartus padidéjusios uz
parduotus meno kiirinius gautos pajamos, buvusios pagrindinis galerijy pajamy

Saltinis.
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Valstybés

Dailininky

. y Pajamos uz
Pajamos uz AT
kiiriniy

6 pav. Dailés galeriju pajamy struktira 2002 m. (Lietuvos dailininky sajungos
duomenys)

Didzioji dalis pajamy, gauty uz parduotus karinius, — 0,6 min. Lt, arba 78
proc. visy pajamy, buvo iSmokéta parduoty kiiriniy autoriams, o uz savo paslaugas
galerijos pelné vidutiniskai 22 proc. visy 1ésy.

Didéjant galerijy pajamoms, darbuotojy skaiius mazéjo — 2002 m. dailés
galerijose dirbo 19 darbuotojy, o 2001 m. — 30 darbuotojy. Vidutinis ménesinis

atlyginimas buvo beveik du kartus mazesnis negu Salies vidutinis atlyginimas.

ISvados

1. Remiantis pereinamojo laikotarpio rezultatais galima pasakyti, kad

strukttiriniy veiksniy poveikis ir ilgalaikio ekonomikos augimo prielaidos
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10.

neatsiranda savaime. Ekonominés politikos nustatymas ir rinkg palaikanciy
institucijy sukiirimas lemia tai, ar ekonomika sugebés iSnaudoti struktiirinj
augimo potencialg.

XXl a. ekonomikos pobudis keiciasi, daugéja zmoniy, atliekanciy kiirybinj
darba, ir jie sukuria didesne¢ pridéting verte. Kirybinis darbas kuria didesne
pridéting verte ir suteikdamas ilgalaikj konkurencinj pranasumg sudaro
prielaidas spar¢iai augti pajamoms, todél akivaizdu, kad Lietuvos ekonominé
politika turéty labiau skatinti kiirybinj nei techninj darba, kad kiirybinis darbas
sudaryty vis didesn¢ ekonomikos dalj.

Lictuvoje kiiryba paprastai suprantama siaurgja prasme, kaip vaizduojamasis
ar scenos menas ir muzika. Toks poziiiris apriboja Salies ekonominés politikos
taikymo sritj ir létina modernizavimo procesg, nes nejvertinamos Vis0S
kiirybinio Lietuvos potencialo teikiamos galimybés.

Kultiiros statistika yra mazai nagrinéta tema ne tik Lietuvoje, bet ir kitose
Salyse, ir §iuo metu Europos Bendrijy statistikos biuras (Eurostatas) tik ketina
parengti metodines kultaros ir kitos kiirybinés veiklos vertinimo nuostatas.
Darbo metu teko naudoti medziagg, gautg i§ jvairiy Saltiniy, kuri metodiniu
poziiiriu néra vienalyte, todél pateikiami duomenys gali buti pripazjstami tik
kaip pradinis atskaitos taskas vertinant kiirybines ekonomines veiklas ir turéty
buti patikslinti atliekant nuodugnesne kiirybiniam sektoriui priskiriamy jmoniy
analize.

Lietuvos statistikos departamento duomenimis, 2002 m. kiirybinis sektorius
sukiiré 2,0 proc. Lietuvos BVP ir uzdirbo 2,1 mlird. Lt, o kartu su valstybés
dotacijomis — 2,4 mlrd. Lt pajamy.

Daugiausia pajamy gavo programin¢ jranga ir kompiuterines paslaugas
teikianc¢ios jmonés. Jy dalis sudaré 18 proc. kiirybiniy veikly pajamy.
Valstybés dotacija kiirybinéms ekonominéms veikloms sudaro 15 proc. visy
veikly pajamy. DidZioji Sios dotacijos dalis naudojama scenos menui ir
kulttiriniy jstaigy veiklai remti.

2002 m. kurybinés ekonominés veiklos srityje vidutiniSkai dirbo 57 tukst.
darbuotojy, arba 4 proc. Salies dirbanciyjy. Kiryba ir su ja susijes darbas buvo
7126 jmoniy ir biudzetiniy jstaigy veiklos pagrindas.

Pelningiausia buvo uZsiimti leidyba. VidutiniSkai per ménesj leidybos jmonés

savininkas gavo 2,9 tukst. Lt grynojo pelno.

23



11.

12.

13.

14.

Televizijos ir radijo rinkoje, kurios bendrosios pajamos 2002 m sudaré (kartu
su valstybés dotacija Lietuvos nacionaliniam radijui ir televizijai) 224,5 min.
Lt, daugiausia pajamy uzdirbo televizijos programy transliuotojai — 130,6 min.
Lt (i$ jy 37 mln. valstybés biudzeto dotacija).

Pagrindinis reklamos agentiry pajamy Saltinis buvo originalios reklamos
gamyba ir i§déstymas — 2002 m. sudaré¢ 90 proc. pajamy, o uzsienio reklamos
produkty pritaikymas — 10 proc.

Lietuvos reklamos rinka turi dar didelj augimo potencialg, nes, palyginti su
Estija ir Latvija, kur vienam gyventojui tenka atitinkamai 38 ir 29 eury vertés
reklamos, Lietuvoje sis rodiklis sudaro tik 19 eury.

Didzioji dalis pajamy, gauty uz parduotus kirinius — 0,6 mlIn. Lt, arba 78 proc.
visy pajamy, buvo iSmokéta parduoty kiiriniy autoriams, o uz savo paslaugas

galerijos pelné vidutiniskai 22 proc. visy lésy.
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